’=~ Fundacién CONTENIDO TEMATICO

<= Universidad de América CURSO: PERSONAL
VICERRECTORIA ACADEMICA Y DE POSGRADOS BRANDING

MODULO 1- 8 Horas

LA MARCA PERSONAL COMO FACTOR | 4 Definiciones:
DIFERENCIADOR EN ENTORNQS Marca.

COMPETITIVOS: Marca Personal.
(asos de éxito. Globales y Locales.

MODULO 2- 8 Horas

# Del Diagnéstico al Posicionamiento

) Diagndstico Individual basado en el Modelo Canvas.

DEL DIAGNOSTICO AL dentidad versus Imagen. 2 conceptos bastante diferentes.
POSICIONAMIENTO Identidad como concepto de Branding.

Esencia de Marca & Posicionamiento.

Definicién de Objetivos e Identidad Estratégica.

Aplicacién del Lienzo Canvas a mi Marca Personal.

MODULO 3- 8 Horas

+ ;(6mo implemento mi Marca Personal?
Defino Mi Identidad Estratégica.
Selecciono: una tipografia, un color, un icono.
(reo: un Logotipo y una Papeleria.
Redacto: mi Eslogan y mi Perfil Final.

DEL DIAGNOSTICO AL Selecciono: mi Escenario de Comunicacion.
POSICIONAMIENTO (Redes Sociales, Blog, Web Page)
Elevator Speech.

iPor qué tendria que contratarte?

La fuerza de mis propios argumentos.
+ Presentacion Final.

Activacion de Mi Marca Personal.

Impactar los 5 sentidos
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